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Liceo Artistico Statale
«Gluseppe Damiam\imeyda»

Dirigente Scolastico Filippo Roman
Classi 27A, 27B,5"D
Docenti Tutor

Maria Muratore, Maria Teresa
Mascar| Claudio Gabriele, Diana
Costamante Nicola Di Bella,
GabriellaSalvaggip Carmelo Lo
Curto, Silvana Calvaruso
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Liceo Classico Statale
«Glovanni Meli»

Dirigente Scolastico Francesvalla
Classi 3" A, 3B, 3N

Docenti Tutor

Norcia GiuseppinaCostantini

Roberta, Badami Silvana, La Roccé
Fausta,Cusenzaiudenzia5 Q! Y I
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Il nuovo aifestimento delfa libreria
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In Italia
con ilGran Tourafflui una moltitudine di turisti facoltosi,
attratti dalle rovine di Roma, dai templi di Paestum e
Segesta, dai monumenti e dalle gallerie di Firenze, dall
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erano ansiosi di possedere un souvenir di quella magic
esperienza e gli artisti non tardarono a soddisfare quest
desiderio
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Il Metropolitan Museumof Art di New York

Il Metropolitan Museumof

Art di New York, o piu
semplicementeMoMA, ha
AYVONRR2GU2 € QI 0
e di merchandising fin dal

1871. Oggi le vendite di
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varia arrivando a 85 milioni di
dollaril t € QF Yy 2 ®




MoMA merchandising

La produzione degli
articoli e affidata a
fornitori che
corrispondono a rigorosi
standard imposti dal
MUuSeo e viene
commercializzata in molti
bookshop di tutto Il
mondo interessati a
vendere | prodotti targati
MoMA.




categorie merceologiche

Gioielleria e orologi
Scultura

Libri e MEDIA

Stampe e manifesti
DecorCasa

Apparecchi ed accessori
Regali

Best Sellers
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Le plus célébre du monde

VOIR LES ARTICLES
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Libri

Giovani

Cartoleria

DVD

Decorazioni

Moda

Gioielli

Incisioni
Riproduzioni
Stampe su richiesta

Ciascunaezione e suddivisa per:
1. Prezzo

2. il pubblicoe suddiviso per
ASYSNBE S FIl aoS
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A Libri

A Gioielleria

A Scultura

A Casalufficio

A Accessori e vestiti
A Bambini

A Stampe

A Shop S. Valentino

The British
Museum
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Goya a Madrid
Pubblicazioni
Riproduzioni

Articoli da scrittoio
Borse e accessori
Tessulti

Gioielleria e articoli esclusivi
Giochi

Musica

Caramelle e Cioccolati
Articoli bambini
Esposizioni storiche

Le seziondellatiendasono
suddivise per

A Prezzo
A genere
A fasceR QS (i t
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MUSEOQ DEL PRADO
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A Il primo impulso alla nascita

dei bookshop nei musei viene
dato nel 1987 dalla
convenzione stipulata tra |l
MiBacS f QL adA i dz
Zecca dello Stato per la
gestione di spazi commercial
per la vendita di guide,
cartoline e altri prodotti
editoriali presso | musei e le
aree archeologiche di
proprieta dello Stato, anche
se | primi punti di vendita
furono inaugurati solo nel
1990.
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Ministero

dei beni e delle
attivita culturali
e del turismo
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introduce due importanti novita:

Al visitatore viene considerato come
soggetto avente diritto a godere, oltre
che della fruizione delle collezioni,
anche di servizi, come la caffetteria, i
ristorante e il bookshopnel quale e
possibile la vendita di prodotti
editoriali e di riproduzioni di beni
culturali, noncheé di oggetti vari legati
alle collezioni museali

A Ql grandedhovita consiste |
yStt QSadS NdNdgestidnd |
del servizi museali, affidati per la
prima volta in concessione a soggetti
privati, dietro pagamento di canoni al
ministero.
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essere un semplice souvenir, ma qualcosa di piu.

Il visitatore deve portare con sé un oggetto che esprima cultura
un pezzo di storia dei luoghi e della struttura visitati, che sia la
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Interpretazione, anche seguendo le moderne tecnologie.

Doyve il punto di partenza per la produzione degli oggetti sia
ASYLINBE I f2NPR 6Glidzr ft ATAOI T A 2
opere esposte nel museo.
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Gebart societa fondata nel 198%a
I Olj dzA aA G2 dzy QSt S
nella progettazione e gestione dei
servizi di bookshop, accoglienza e
ospitalita all'interno di musei e aree
archeologiche.

I9NRYOKS R20FGF RA
allo studio di nuove linee di
prodotti, nel pieno rispetto degli
standard qualitativi museali.
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A GalleriaBarberini

A Museo Nazionale di Palazz

Venezia
A Galleria Spada
A GalleriaCorsini
A Museo aperto del Tridente

A Museo Nazionale di Castel
S.Angelo

A Palazzo Ducale di Urbino

A Rocca Demaniale di
Gradara

-

Il catalogo on line proposto

rimane sempreuguale:

A si compone di 2dagine di
oggetti iInmostra

A nessunammagine degli

oggetti in vendita e
scaricabile

A il catalogo delle
LJdzo 6f AOF T A2Y
molto ricco

A nonsembra possibile
acquistare onine




ElectaMondadori e il leaderdel
settore, conoltre unterzodei
bookshopin gestione 9 0
bracciooperativo del Gruppo
Mondadori per le attivita relative
all'editoriad'arte e ai libri
llustrati. Sioccupaanchedella
progettazionedi merchandising
e dellaproduzionepresso
fornitori selezionati










Il bookshop nasce nel 1998 edyestito dalla Giunti Editore
O2y dzy | dzy A Ol padedeNDdly Musgals f

LaGiunti Editorg al secondo | | categorie merceologiche
posto come volume di affari, X Abbial :
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con Opera Laboratori A Casa/Ufficio
Fiorentini A Giochi |

A Libri/guide/cataloghi

A Oggettistica
Nello shop sono in vendita 284 A Puzzle 5 o
prodotti, nessunaimmagine € A RiproduzioniR QF NI S
scaricabilema éprevista la A SpecialeNatale
vendita on line A Stampe

A Promozioni




A Palazzducale
A Museo Correr
AC2NNE RSttt QhNRf23A2
A CdRezzonico
A CdPesaro LITTT S
A Palazzd-ortuny g
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A Palazzo Mocenigo L L BT L T
A Casa Goldoni

A Museodi StoriaNaturale
A Museodel Vetro

A Museodel Merletto




| prodotti di merchandising sono suddivisi nella:

Linea MUVE/ St £ S R dAtad SN¥EBdA MUVE Acqua Alta
Editiort

Linea Ducaleper portare con voi un ricordo della vostra visita ai Musei Ci
di Venezia

MUVE Special

VICI




[ Quda scelta piu

' YLIA I LIS NJ
femminile, invece, nel
bookshop diSkirg
percheé le donne
comprano piu
merchandising
rispetto agli uomini




| prodotti sono suddivisi
nella:

Linea MUVHelle due
GSNENRY AaYotr9 Qa
Brairt IBUVE Acqua Alta
Editiort

Linea Ducaleper portare
con voi un ricordo della
vostra visita ai Musei Civici
di Venezia

MUVESpecial
















Fondazione Musei Civici di Venezia
Descrizione di accompagnamento al
prodotto
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The City of Peter.
History, Art and Treasures
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TriennaleBookstoree una moderna
libreria che offre una vasta
selezione di volumi dedicati

£ £ QF NOKAGSOGUdzNF = +Ff RSaAa3ayszs &t Ql|
moderna e contemporanea, con
dzy QF G 0SSyl A2y S LI |
correnti artistiche e alle ultime
tendenze

122

Triennale di Milano




Il bookstoree gestito dalla Societ&kira

Viene propostauna galleria di pezzi
unici, realizzati in edizione limitata e
numerata, con i migliori materiali e
le tecnologie piu avanzate.

Oggettidi design firmati da creativi
di valore internazionale comdoe
Colombo, Gaetano Pesce, Gaetano
Gentile si aggiungono via via alla
collezione legata alla Triennale.

L'idea che si fa strada con sempre
piu forza e che si possa andare al
museumshopcome in qualunque
altro negozio.




A non esiste urcatalogo

AnonOQs f I LJI2a
visitare direttamente Il
bookstorel £ £ QA y (i S
Sito

A non si puo acquistare on
line

A le immagini sono state
scaricate esclusivamente
dal web
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Artefatto e una societa torinese, nata nel
Mdhp S ALISOALFEATT I
produzigne e distribuzione di merchandisin
Ydza S £ S a2 LINI G ddzd i
In particolare quella egizia (Museo Egizio ¢

Torino).
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Per realizzare le sue collezioni,
utilizza piccole aziende e artigiani,
italiani e stranieri,specializzati nella
lavorazione della ceramica,
terracotta, resina, alabastro, legno,
cuoio,carta, papiro, plastica, tessutc
metalli vari, vetro e argento.

O

Artefatto collabora non solo con i
piu importanti musei statali e
comunali italiani, ma anche con
realta museali di Svizzera,
Germania, Spagna, Francia, Croaz
e Austri, offrendo i suoi prodotti ai
negozi in funzione sia delle
collezioni permanenti sia delle
mostre temporanee.




Gli oggettiin vendita relativi
al Museo Egizio sono
visionabili alla voce
Collezione Museo Egizio di
Torino

A Le immagini relative agli oggetti
sono scaricabili:

A non ci sono prezzi

A Non sembra ci sia una vendita o
line

n

MUSEUMSHOP



















Mibac ultime Iniziative nel campo del Merchandisin?

Il programmaDE.MOnasce
per sostenere nuovi progetti
di design perartshope
bookshop e per favorire la
mobilita dei giovani Artisti.

Il Programma nato nel
2007 vede oggi
Concorrere:

A MiBAC(D. G. per il
Paesaggio, le belle arti,
f QF NDKA G S dzNT
contemporanea e la D.G.
per lo spettacolo dal vivo)

A GAI (Associazione per il
circuito dei Giovani Artisti
Italiani)

A Comune di Modena



1 £ f QA VU SNY 2 DRMOsi stillppahncheYlY |
Progetto DAB; Design pelArtshop e Bookshop.

La produzione DAB nasce per | progetti che seguono sono
gli spazi commerciali museal una selezione dei migliori

S a2y 2 RSA LINER R2 U prototipi realizzati da giovani
ASNASEX a2dzdSy A NJ  designer italiani per ldV
Madein Italy a meta strada edizione del concorso DAB.
tra artigianato ed industria.

Materiali semplici e a volte
imprevisti prendono vita in
molteplici declinazioni, spesso con
risultati e funzioni impensati, nella
rivisitazione di forme e contenuti
che generano creazioni originali e
Innovative.
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Progetto di RosaricCatrimi«White horse»

[ OARSI 3IA20F ad
riemersione/affogamento

del contemporaneo.

«Perdersi in un bicchiere
RQF Oljdzt n Xt I Yl
23aA3Sy20 [ QF LYY
economica che tutti siamo
obbligati a sopportare.
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promuoverela conoscenza del Museo e del patrimonio archeologico
custodito, stimolando curiosita e interesse negli allievi, soprattutto in
chi non lo conosce o lo conosce solo in parte;

avvicinare ed educare gli allievi a una fruizione consapevole;

sviluppare e consolidare il senso di appartenenza a una tradizione
culturale comune;

2FFNANLE dzy QAYYlF3IAYS Y2RSNYIF S |
contribuire a generare possibili risorse economiche destinate alla
valorizzazione sostenibile del patrimonio museale;

O2yaz2zt ARFNB fQAYYIlIIAYS RA SOOSt
nazionale ed internazionale;

realizzare uno strumento che attragga un maggior numero di fruitori;

favorire la valorizzazione e la diffusione su scala nazionale ed
internazionale di prodotti artistici e culturali di qualita, contribuendo
alla promozione del Made ittaly
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Statua di Zeus d&olunto

Statua di Zeusla Tindari







Sarcofago da PizZbannita




Satiro versante

Eracle e |la cerva




«Plutone» statua cineraria

Statuetta bronzeaReshef
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Pietra di Palermo recto

Verso




Vaso diPolizzelloVIll sec.




Vaso a saliera da Valdesi

Eneolitico iniziale- seconda meta V
¢ prima meta Il millennio a.C.




Bronzetti da Castronovo
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Bronzetti daCastronovo




Bronzetti daCastronovo




Bronzetti daCastronovo
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Bronzetti daCastronovo




Selinunte. Metope del Tempio E :













Ceramica medievale Vaso

Alberello




Piatto catalano con nodo di
Salomone

Ciotola con decorazione a lustro.
Produzione di Valenza




Catino con decorazione a

pavoncelle. Produzione palermitana

Catinocon decorazione a pavoncelle. Produzio
palermitana




Frammento di
acquamanile




