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La possibilità di portare con sé un ricordo 
tangibile è una componente essenziale per il 
ǎǳŎŎŜǎǎƻ ŘŜƭƭΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ Řƛ Ǿƛǎƛǘŀ Řƛ ǳƴ ǎƛǘƻ 

culturale 



Cosa si intende con Merchandising 
museale? 

 

Quali  sono i luoghi di vendita? 



Lƭ ƳŜǊŎƘŀƴŘƛǎƛƴƎ ǇƻǘǊŜōōŜ ŜǎǎŜǊŜ ŘŜŦƛƴƛǘƻ ά±ŜƴŘƛǘŀ 
ǎƛƭŜƴȊƛƻǎŀέΣ ƻ ŀƴŎƻǊŀΥ ά¢ŜŎƴƛŎŀ Řƛ ǇǊƻƳƻȊƛƻƴŜ ŜŘ ŜǎǇƻǎƛȊƛƻƴŜ 
ŀƭ ǇǳōōƭƛŎƻ ŘŜƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ƴŜƛ Ǉǳƴǘƛ ǾŜƴŘƛǘŀέ ΧΦƛ ōƻƻƪǎƘƻǇ  

 



 

LΩ !ŎŀŘŞƳƛŜ française des Sciences Commerciales  dà la 
seguente definizione: «Il merchandising è una parte del 

marketing, che comprende tutte le tecniche commerciali atte a 
presentare, nelle migliori condizioni materiali e psicologiche 
possibili, il prodotto o il servizio offerto al potenziale cliente 

 



Una definizione più esplicita la dà Alain Wellhoff : 
«Insieme di metodi e tecniche che concorrono a dare al 

prodotto un ruolo di vendita attivo, grazie alla sua 
presentazione e alla sua ambientazione, al fine di 

ottimizzare la redditività». 
 



Il bookshop di Punta della Dogana, alla Biennale di 
Venezia  



Il bookshop della Triennale di Milano 



Il bookshop di Palazzo Moncenigo a Venezia 



Il Merchandising nella storia 

Fin ŘŀƭƭΩŀƴǘƛŎƘƛǘŁ nei centri culturali e religiosi è stata 
sempre prevista qualche forma di vendita, interna o 
esterna, di oggetti ς ricordo. 

Å In Cina venivano vendute ad es. copie di rilievi antichi  
ricalcati ad inchiostro su carta di riso. 

ÅbŜƭƭΩLƴƎƘƛƭǘŜǊǊŀ medievale venivano realizzate delle 
impronte a frottage, delle lastre tombali eseguite con 
cera nera su carta. 



In Italia 
con il Gran Tour, affluì una moltitudine di turisti facoltosi, 

attratti dalle rovine di Roma, dai templi di Paestum e 
Segesta, dai monumenti e dalle gallerie di Firenze, dallo 
ǎǇƭŜƴŘƻǊŜ Řƛ ±ŜƴŜȊƛŀ Ŝ Řŀƛ ǘŜǎƻǊƛ ŘŜƭƭΩŀǊŜŀ ƴŀǇƻƭŜǘŀƴŀΦ ¢ǳǘǘƛ 

erano ansiosi di possedere un souvenir di quella magica 
esperienza e gli artisti non tardarono a soddisfare questo 

desiderio  

 

9Ω ƛƭ Ŏŀǎƻ Řƛ Giovan Battista Piranesi (1720-1778), che 
trasse dai monumenti romani più di mille stampe 

destinate alla vendita, offrendo una rivisitazione in 
chiave teatrale e fantastica della città  







 
 

 

[ΩƛƴǾŜƴȊƛƻƴŜ ŘŜƭƭŀ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛŀ ƴŜƭ ·L· ǎŜŎΦ ¢ǊƻǾƼ ōŜƴ 
presto applicazione nel mercato turistico italiano. Con 
ƭŀ ƴǳƻǾŀ ŦƻǊƳŀ ŘΩŀǊǘŜ ŦǳǊƻƴƻ ǇǊƻŘƻǘǘŜ ƛƳƳŀƎƛƴƛ ŘŜƭƭŜ 
rovine di Roma e degli altri complessi monumentali e 

archeologici. I fratelli Alinari ne realizzarono a 
migliaia, aprendo negozi in molte città italiane, 

sviluppando anche la vendita per corrispondenza 

 

 

  



Il Metropolitan Museum of Art di New York  
un Esempio di eccellenza nel mondo  

nel campo del Merchandising  

Il Metropolitan Museum of 
Art di New York, o più 
semplicemente MoMA, ha 
ƛƴǘǊƻŘƻǘǘƻ ƭΩŀǘǘƛǾƛǘŁ ŜŘƛǘƻǊƛŀƭŜ 
e di merchandising fin dal 
1871. Oggi le vendite di 
ǾƻƭǳƳƛ ŘΩŀǊǘŜ Ŝ Řƛ ƻƎƎŜǘǘƛǎǘƛŎŀ 
varia arrivando a 85 milioni di 
dollari ŀƭƭΩŀƴƴƻΦ  



MoMA merchandising 

La produzione degli 
articoli è affidata a 
fornitori  che 
corrispondono a rigorosi 
standard imposti dal 
museo e viene 
commercializzata in molti 
bookshop di tutto il 
mondo interessati a 
vendere i prodotti targati 
MoMA.  

 



 
ciascuna sezione dello shop è suddivisa per:  
. prezzo 
. il ǇǳōōƭƛŎƻ ŘƛǾƛǎƻ ǇŜǊΥ ƎŜƴŜǊŜ Ŝ ŦŀǎŎŜ ŘΩŜǘŁ 
 

categorie merceologiche 

Å Gioielleria e orologi 

Å Scultura 

Å Libri e MEDIA 

Å Stampe e manifesti 

Å Decor Casa  

Å Apparecchi ed accessori 

Å Regali 

Å Best Sellers 

 

gli articoli sono così richiesti 
da essere venduti attraverso i 
canali di tv via cavo, oltre che 
dal visitatissimo sito del 
museo moma.org e dal sito 
dedicato momastore.org 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



MoMA shop 



Esempi di eccellenza in Europa 
Museo ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 



 
Museo ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ Boutique 

 

Å Libri 

Å Giovani 

Å Cartoleria 

Å DVD 

Å Decorazioni 

Å Moda 

Å Gioielli 

Å Incisioni 

Å Riproduzioni 

Å Stampe su richiesta 

Ciascuna sezione è suddivisa per: 

1. Prezzo 

2. il pubblico è suddiviso per 
ƎŜƴŜǊŜ Ŝ ŦŀǎŎŜ ŘΩŜǘŁ 

 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



 
Museo ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 

 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 
 



aǳǎŜƻ ŘŜƭ [ƻǳǾǊŜΧƭŀ .ƻǳǘƛǉǳŜ 

 



Esempi di eccellenza in Europa 
Il British Museum 



Le sezioni dello shop sono suddivise per: 
Prezzo, genere Ŝ ŦŀǎŎŜ ŘΩŜǘŁ 

 

ÅLibri 

ÅGioielleria 

ÅScultura 

ÅCasa/ufficio 

ÅAccessori e vestiti 

ÅBambini 

ÅStampe 

ÅShop S. Valentino 
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shop 



shop 



shop 



Esempi di eccellenza in Europa 
Il Museo del Prado 



La Tienda categorie merceologiche  

Å Goya a Madrid 

Å Pubblicazioni 

Å Riproduzioni 

Å Articoli da scrittoio 

Å Borse e accessori 

Å Tessuti 

Å Gioielleria e articoli esclusivi 

Å Giochi 

Å Musica 

Å Caramelle e Cioccolati 

Å Articoli bambini 

Å Esposizioni storiche 

 

Le sezioni della tienda sono 
suddivise per: 

ÅPrezzo 

Ågenere  

Å fasce ŘΩŜǘŁ 
 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



La Tienda 



 

In Italia nella seconda metà del XX secolo, davanti ai 
monumenti si assiste alla vendita incontrollata di 

souvenir a basso prezzo  
 



MiBAC e Merchandising 

Å Il primo impulso alla nascita 
dei bookshop nei musei viene 
dato nel 1987 dalla 
convenzione stipulata tra il 
MiBac Ŝ ƭΩLǎǘƛǘǳǘƻ tƻƭƛƎǊŀŦƛŎƻ Ŝ 
Zecca dello Stato per la 
gestione di spazi commerciali 
per la vendita di guide, 
cartoline e altri prodotti 
editoriali presso i musei e le 
aree archeologiche di 
proprietà dello Stato, anche 
se i primi punti di vendita 
furono inaugurati solo nel 
1990.  
 

 



Decreto legge 14 Gennaio 1993, n. 4, cd. Legge Ronchey, con 
ƭΩŀǊǘƛŎƻƭƻ 47 assegna al MiBac pieno potere in materia di 
ŎƻƴŎŜǎǎƛƻƴŜ ŘŜƎƭƛ ǎǇŀȊƛ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭƛ ŀƭƭΩƛƴǘŜǊƴƻ ŘŜƛ ƳǳǎŜƛ ǎǘŀǘŀƭƛ  
 

introduce due importanti novità:  

Åil visitatore viene considerato come 
soggetto avente diritto a godere, oltre 
che della fruizione delle collezioni, 
anche di servizi, come la caffetteria, il 
ristorante e il bookshop, nel quale è 
possibile la vendita di prodotti 
editoriali e di riproduzioni di beni 
culturali, nonché di oggetti vari legati 
alle collezioni museali  

ÅƭΩŀƭǘǊŀ grande novità consiste 
ƴŜƭƭΩŜǎǘŜǊƴŀƭƛȊȊŀȊƛƻƴŜ della gestione 
dei servizi museali, affidati per la 
prima volta in concessione a soggetti 
privati, dietro pagamento di canoni al 
ministero.  

 



 
La legge Ronchey apre la strada a un nuovo sistema di vendita 
ǎƛŀ ŘŜƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ǎƛŀ ŘŜƭƭΩƛƳƳŀƎƛƴŜ ŘŜƛ ƳǳǎŜƛ ŀƭƭƻ ǎŎƻǇƻ Řƛ 
promuovere la cultura attraverso gli oggetti e le loro 
rappresentazioni o riproduzioni, trasformandoli da semplici 
beni di consumo in elementi di comunicazione 
 
 
LƴǘǊƻŘǳŎŜ ƛƭ ŎƻƴŎŜǘǘƻ Řƛ άǊƛŎƻǊŘƻ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜέΣ ŎƘŜ ƴƻƴ ŝ Ŝ ƴƻƴ ŘŜǾŜ 
essere un semplice souvenir, ma qualcosa di più.  

Å Il visitatore deve portare con sé un oggetto che esprima cultura, 
un pezzo di storia dei luoghi e della struttura visitati, che sia la 
ǎŜƳǇƭƛŎŜ ǊƛǇǊƻŘǳȊƛƻƴŜ ŘŜƭƭΩƻƎƎŜǘǘƻΣ ƻ ƳŜƎƭƛƻ ŀƴŎƻǊŀ ǳƴŀ ǎǳŀ 
interpretazione, anche seguendo le moderne tecnologie.  

Å Dove il punto di partenza per la produzione degli oggetti sia 
ǎŜƳǇǊŜ ƭŀ ƭƻǊƻ άǉǳŀƭƛŦƛŎŀȊƛƻƴŜ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜέ Ŝ ƭŀ ƭƻǊƻ ǊŜƭŀȊƛƻƴŜ Ŏƻƴ ƭŜ 
opere esposte nel museo. 

 



Il primo bookshop che viene aperto è quello del Museo e 
Galleria Borghese a Roma nel giugno del 1997 



La gestione é della Società Gebart  

Gebart, società fondata nel 1989, ha 
ŀŎǉǳƛǎƛǘƻ ǳƴΩŜƭŜǾŀǘŀ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴŀƭƛǘŁ 
nella progettazione e gestione dei 
servizi di bookshop, accoglienza e 
ospitalità all'interno di musei e aree 
archeologiche. 

9Ω ŀƴŎƘŜ Řƻǘŀǘŀ Řƛ ǳƴΩŀǊŜŀ ŘŜŘƛŎŀǘŀ 
allo studio di nuove linee di 
prodotti, nel pieno rispetto degli 
standard qualitativi museali.  

  



La Gebart gestisce anche i bookshop 

ÅGalleria Barberini 

ÅMuseo Nazionale di Palazzo 
Venezia 

ÅGalleria Spada 

ÅGalleria Corsini 

ÅMuseo aperto del Tridente 

ÅMuseo Nazionale di Castel 
S.Angelo 

ÅPalazzo Ducale di Urbino 

ÅRocca Demaniale di 
Gradara 

Il catalogo on line proposto 
rimane sempre uguale: 

Åsi compone di 22 pagine di 
oggetti in mostra 

Ånessuna immagine degli 
oggetti in vendita è 
scaricabile 

Å il catalogo delle 
ǇǳōōƭƛŎŀȊƛƻƴƛ ŘΩŀǊǘŜ ŝ 
molto ricco 

Ånon sembra possibile 
acquistare on line 



Anfiteatro Flavio Bookshop  
Progetto Arch. Andrea Manara gennaio 2014  

committente Electa Mondadori S.p.A. 

 
Electa Mondadori è il leader del 
settore, con oltre un terzo dei  
bookshop in gestione. 9Ω il  
braccio operativo del Gruppo 
Mondadori per le attività relative 
all'editoria d'arte e ai libri  
illustrati. Si occupa anche della  
progettazione di merchandising  
e della produzione presso  
fornitori  selezionati.  



Anfiteatro Flavio Bookshop 
sul web sono presenti 11 foto dello spazio per visionare 

la collana delle pubblicazioni si deve entrare nel sito Electa 



Il Polo Museale Fiorentino comprende 21 realtà tra musei, 

gallerie, collezioni, sale, 5 ville,  5 cenacoli e chiostri. 
 
 



Il bookshop nasce nel 1998  ed è gestito dalla Giunti Editore  
Ŏƻƴ ǳƴŀ ǳƴƛŎŀ ǾŜǘǊƛƴŀ ƴŜƭƭΩƘƻƳŜ page del Polo  Museale 

La Giunti Editore, al secondo 
posto come volume di affari, 
ha ŦƻǊƳŀǘƻ ǳƴΩŀǎǎƻŎƛŀȊƛƻƴŜ 
ǘŜƳǇƻǊŀƴŜŀ ŘΩƛƳǇǊŜǎŀ όati) 
con Opera Laboratori 
Fiorentini 

 

Nello shop sono in vendita 284 
prodotti, nessuna immagine è 
scaricabile ma è prevista la 
vendita on line 
 

Categorie merceologiche 

Å Abbigliamento 
Å Accessori 
Å Argenti 
Å Casa/Ufficio 
Å Giochi 
Å Libri/guide/cataloghi 
Å Oggettistica 
Å Puzzle 
Å Riproduzioni ŘΩŀǊǘŜ 
Å Speciale Natale 
Å Stampe 
Å Promozioni 
 



La Fondazione Musei Civici Venezia comprende 

ÅPalazzo Ducale  
ÅMuseo Correr 
Å¢ƻǊǊŜ ŘŜƭƭΩhǊƻƭƻƎƛƻ 
ÅCaΩ Rezzonico 
ÅCaΩ Pesaro 
ÅPalazzo Fortuny 
ÅPalazzo Mocenigo 
ÅCasa Goldoni  
ÅMuseo di Storia Naturale 
ÅMuseo del Vetro  
ÅMuseo del Merletto 



Il bookshop è gestito dalla libreria SKIRA 

I prodotti di merchandising sono suddivisi nella:  

Linea MUVE ƴŜƭƭŜ ŘǳŜ ǾŜǊǎƛƻƴƛ άArt a¦±9Ωǎ Your Brainέ Ŝ άMUVE Acqua Alta 
Editionά 

Linea Ducale, per portare con voi un ricordo della vostra visita ai Musei Civici 
di Venezia  

MUVE Special  

 

 



SKIRA PUNTA SULLE 
DONNE 

 

/Ωŝ una scelta più 
ŀƳǇƛŀ ǇŜǊ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎƻ 
femminile, invece, nei 
bookshop di Skira, 
perché le donne 
comprano più 
merchandising 
rispetto agli uomini 



I Prodotti in vendita sono suddivisi per fasce di prezzo e  
le immagini sono scaricabili 

I prodotti sono suddivisi  

nella:  

Linea MUVE nelle due 

ǾŜǊǎƛƻƴƛ ά!Ǌǘ a¦±9Ωǎ Your 

Brainέ Ŝ άMUVE Acqua Alta 

Editionά 

Linea Ducale, per portare 

con voi un ricordo della 

vostra visita ai Musei Civici 

di Venezia  

MUVE Special 

 



Dove ŎΩŝ ǳƴ ǇǳōōƭƛŎƻ Ŏƻƴ ŀǎƛŀǘƛŎƛ viene proposto il 
tessile, dal foulard alla pochette made in Italy 



Fondazione Musei Civici di Venezia 



Fondazione Musei Civici di Venezia 



Fondazione Musei Civici di Venezia 



Fondazione Musei Civici di Venezia 
Descrizione di accompagnamento al 
prodotto 

La Sicilia ha il potere di incantarti con i suoi 
ŎƻƭƻǊƛΥ ƭΩŀȊȊǳǊǊƻ ƛƴǘŜƴǎƻ ŘŜƭ ƳŀǊŜ Ŝ ŘŜƭ ŎƛŜƭƻΣ ƛƭ 
ǾŜǊŘŜ ƭǳǎǎǳǊŜƎƎƛŀƴǘŜ ŘŜƭƭŀ ƴŀǘǳǊŀΣ ƭΩŀǊŎƻōŀƭŜƴƻ 
dei suoi frutti ricchi e profumati. È come 
ritrovarsi immersi in una festa. Mandarin 
Carnival racconta questi colori: sprigiona la 
freschezza agrumata dei migliori mandarini 
autoctoni  e, attraverso la dolcezza del 
tamarindo, apre le porte a luoghi esotici e 
inesplorati. Questa fragranza fa parte degli eau 
de parfum della Murano Collection, essenze 
che raccontano di lunghi viaggi dalle 
ŀŦŦŀǎŎƛƴŀƴǘƛ ǘŜǊǊŜ ŘΩhǊƛŜƴǘŜ Ŧƛƴƻ ŀ ±ŜƴŜȊƛŀΣ 
ǇƻǊǘƻ ŘΩŀǊǊƛǾƻ ǎǳƭƭŜ ŀƴǘƛŎƘŜ ǊƻǘǘŜ ƳŀǊƛƴŀǊŜ ŘŜƭ 
Mediterraneo. Spezie, aromi ed essenze rari, 
scelti accuratamente dal Mercante tra quanto 
più ambito e prezioso si potesse ricercare. Un 
viaggio incantato che si trasforma in sogno 
grazie alla maestria delle sapienti tradizioni 
veneziane. 



Nel Bookshop si possono trovare : 
. Pubblicazioni scientifiche 
. Monografie e Miscellanee 
. Collane 
. Cataloghi 
. Bollettino Musei 
. Pubblicazioni per Settori museali 
. Edizioni divulgative 
 
9Ω ǇƻǎǎƛōƛƭŜ ŀŎǉǳƛǎǘŀǊŜ ƻƴ ƭƛƴŜ 
 
 



Musei Vaticani 



Shop Musei Vaticani 



Shop Musei Vaticani 



 
Triennale di Milano  

 

Triennale Bookstore è una moderna 
libreria che offre una vasta 
selezione di volumi dedicati 
ŀƭƭΩŀǊŎƘƛǘŜǘǘǳǊŀΣ ŀƭ ŘŜǎƛƎƴΣ ŀƭƭΩŀǊǘŜ 
moderna e contemporanea, con 
ǳƴΩŀǘǘŜƴȊƛƻƴŜ ǇŀǊǘƛŎƻƭŀǊŜ ŀƭƭŜ ƴǳƻǾŜ 
correnti artistiche e alle ultime 
tendenze. 



il bookstore è gestito dalla Società Skira 

Viene proposta una galleria di pezzi 
unici, realizzati in edizione limitata e 
numerata, con i migliori materiali e 
le tecnologie più avanzate.  

Oggetti di design firmati da creativi 
di valore internazionale come Joe 
Colombo, Gaetano Pesce, Gaetano 
Gentile si aggiungono via via alla 
collezione legata alla Triennale.  

L'idea che si fa strada con sempre 
più forza è che si possa andare al 
museumshop come in qualunque 
altro negozio.  

 



Triennale di Milano il bookstore 

Ånon esiste un catalogo 

Ånon ŎΩŝ ƭŀ ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŁ Řƛ 
visitare direttamente il 
bookstore ŀƭƭΩƛƴǘŜǊƴƻ ŘŜƭ 
sito 

Ånon si può acquistare on 
line 

Å le immagini sono state 
scaricate esclusivamente 
dal web 



Triennale di Milano il bookstore 
  



Triennale di Milano il bookstore 



Triennale di Milano il bookstore 



Triennale di Milano il bookstore 



Triennale di Milano il bookstore 



Triennale di Milano il bookshop 



Triennale di Milano il bookstore 



Triennale di Milano il bookstore 



Produttori specializzati italiani e stranieri  
La produzione degli oggetti in vendita nei negozi museali è in 
gran parte fatta realizzare dai gestori, su proprie indicazioni, a 

fornitori specializzati in merchandising, sia italiani sia esteri. E tra 
essi ve ne sono alcuni ormai molto affermati. 

 

Artefatto è una società torinese, nata nel 
мффрΣ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊȊŀǘŀ ƴŜƭƭΩƛŘŜŀȊƛƻƴŜΣ 

produzione e distribuzione di merchandising 
ƳǳǎŜŀƭŜΣ ǎƻǇǊŀǘǘǳǘǘƻ ƭŜƎŀǘƻ ŀƭƭΩŀǊŎƘŜƻƭƻƎƛŀΣ 
in particolare quella egizia (Museo Egizio di 

Torino).  



Museo Egizio di Torino 



La gestione dello shop è della società Artefatto 

Per realizzare le sue collezioni,  

utilizza piccole aziende e artigiani,  

italiani e stranieri, specializzati nella 

 lavorazione della ceramica,  

terracotta, resina, alabastro, legno,  

cuoio, carta, papiro, plastica, tessuto,  

metalli vari, vetro e argento.  

 

Artefatto collabora non solo con i  

più importanti musei statali e  

comunali  italiani, ma anche con  

realtà museali di Svizzera,  

Germania, Spagna, Francia, Croazia  

e Austri, offrendo i suoi prodotti ai  

negozi in funzione sia delle  

collezioni permanenti sia delle 

mostre temporanee.  



 
Gli oggetti in vendita sono visionabili nel sito Artefatto 

Gli oggetti in vendita relativi 
al Museo Egizio sono 
visionabili  alla voce 
Collezione Museo Egizio di 
Torino 
Å Le immagini relative agli  oggetti 

sono scaricabili: 

Å non ci sono prezzi 

Å Non sembra ci sia una vendita on 
line  
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MUSEUMSHOP 



 

 

 

Il patrimonio culturale è fonte di ispirazione per 
nuove creazioni la cui vendita, a sua volta, 

contribuisce alla conservazione del patrimonio 
stesso 



Mibac ultime iniziative nel campo del Merchandising 

Il programma DE.MO nasce 
per  sostenere nuovi progetti  
di design per artshop e  
bookshop e per  favorire la  
mobilità dei giovani Artisti. 

 
 
 
 

Il Programma nato nel  
2007 vede oggi  
Concorrere: 
ÅMiBAC (D. G. per il 

Paesaggio, le belle arti, 
ƭΩŀǊŎƘƛǘŜǘǘǳǊŀ Ŝ ƭΩŀǊǘŜ 
contemporanea e la D.G. 
per lo spettacolo dal vivo) 

ÅGAI (Associazione per il 
circuito dei Giovani Artisti 
Italiani) 

ÅComune di Modena 

 



 
!ƭƭΩƛƴǘŜǊƴƻ ŘŜƭ tǊƻƎǊŀƳƳŀ DE.MO si sviluppa anche il  

Progetto DAB ς Design per Artshop e Bookshop. 
 

 
La produzione DAB nasce per  
gli spazi commerciali  museali 
Ŝ ǎƻƴƻ ŘŜƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ ƛƴ άǇƛŎŎƻƭŀ 
ǎŜǊƛŜέΣ ǎƻǳǾŜƴƛǊ ŘŜƭƭŀ ŎǳƭǘǳǊŀ  
Made in Italy a metà strada  
tra artigianato ed industria. 
 
Materiali semplici e a volte 
imprevisti prendono vita in  
molteplici declinazioni, spesso con 
risultati e funzioni impensati, nella  
rivisitazione di forme e contenuti 
che generano creazioni originali e  
innovative. 
 
 
 
 

 
I progetti che seguono sono  
una selezione dei migliori  
prototipi realizzati da giovani 
designer italiani per la IV  
edizione del concorso DAB.  



Progetto  di Elisa Radice «City Stencil» 
Bevendo un cappuccino si possono rivivere le emozioni vissute durante la 

Ǿƛǎƛǘŀ ŀŘ ǳƴŀ ŎƛǘǘŁ ŘΩŀǊǘŜ 



hŦŦƛŎƛƴŀ !ǘƛǇƛŎŀ άTemporary Italian /ǳƭǘǳǊŀƭ IŜǊƛǘŀƎŜέ 
Le eccellenze del patrimonio culturale italiano sono promosse attraverso il 

tatuaggio temporaneo 



Progetto di Claudia Grespi άLeaning towerέ 
La Torre pendente di Pisa ispira la sacca per il trasporto di treppiedi 

fotografici 



Progetto  di Antonio Gramegna άSculturineέ 
ΧΦǇŜǊ ƳŀƴǘŜƴŜǊŜ ǾƛǾŀ ƭŀ ŎǊŜŀǘƛǾƛǘŁ ƴŜƛ ōŀƳōƛƴƛ 



Progetto di Diana Dimiddio άwŜǎǘȅƭƛƴƎέ 
[ΩƛŘŜŀ ŝ ƭŀ ŎǊŜŀȊƛƻƴŜ Řƛ ǳƴŀ ƴǳƻǾŀ texture che ricopre la superficie di 

qualsiasi oggetto  



Progetto di Rosario Catrimi «White horse» 

[ΩƛŘŜŀ ƎƛƻŎŀ ǎǳƭƭŀ  

riemersione/affogamento 

del contemporaneo. 

«Perdersi in un bicchiere  

ŘΩŀŎǉǳŀηΧƭŀ ƳŀƴŎŀƴȊŀ Řƛ  

ƻǎǎƛƎŜƴƻΦ [ΩŀǇƴŜŀ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ŜŘ 

economica che tutti siamo 

obbligati a sopportare. 



Progetto di Lisa Di Carlantonio e Caterina Di Paolo 
«t_shArt» 

ΧŎƻƴ ƭΩƛŘŜŀ Řƛ ǎƻƎƴŀǊŜ Řƛ ƛƴŘƻǎǎŀǊŜ Ǝƭƛ ǎǘŜǎǎƛ ƎƛƻƛŜƭƭƛ ŘŜƛ ǇƻǘŜƴǘƛ ŘŜƭ ǇŀǎǎŀǘƻΦ 



Progetto Giulia Ciuoli ά¢ǊŀŎŎƛŀέ 
ǎŜǊƛŜ Řƛ ŎǊŀǾŀǘǘŜ ŎƘŜ ǇǊŜǎŜƴǘŀƴƻ ŜƭŜƳŜƴǘƛ Řƛ ǘŜǊǊƛǘƻǊƛƻ άƛƳǇǊŜǎǎƛέ 



 
Progetto Nadia Biancardi άGuantìέ 

L Ǝǳŀƴǘƛ ǇǊƻǘŜƎƎƻƴƻ ƭŀ ƳŀƴƛΧΦƳŀ ƴŀǎŎƻƴŘƻƴƻΦ Lƭ ƎƛƻŎƻ ǎǘŀ ƴŜƭ ŘƛǎŜƎƴŀǊŜ 
sopra ciò che potrebbe stare sotto 

 



tǊƻƎŜǘǘƻ bŀŘƛŀ .ŀǘǘŀƎƭƛƻ άbƻǘŀōŜƴŜέ 
Una  matita che serve da segnalibro perché molto sottile e sempre 

sottomano auando ŎΩŝ ǉǳŀƭŎƻǎŀ  Řŀ ǎƻǘǘƻƭƛƴŜŀǊŜ 



tǊƻƎŜǘǘƻ !ƭŜǎǎŀƴŘǊŀ .ŀǊōŀǘƻ άMy /ƛǘȅέ 
Un gioiello contemporaneo, nomade, ΧΦǳƴ modo per portare con sé la città 

ΧƭŜ città 



Progetto  di Stefania  Bandinu «Postcards from Italy» 
Una collezione di gioielli e cartoline. Paesaggi da indossare, appunti di 
ǾƛŀƎƎƛƻΣ ǊƛŎƻǊŘƛ Řŀ ǇƻǊǘŀǊŜ Ŏƻƴ ǎŞΧ ƳŜǎǎŀƎƎƛ Řŀ ǎǇŜŘƛǊŜ ŀƎƭƛ ŀƳƛŎƛ 



Progetto di Pietro Baraldi «3AG» 
La natura minimale fa della bag una base su cui sperimentare materiali ed 

abbinamenti 



Il Merchandising, in Italia, non è stato 
esplorato in tutte le sue potenzialità 

e siamo ancora lontani ŘŀΧΧ 

 

Cultural Heritage e Merchandising Museale 
 il nostro progetto 

Spunti di riflessione 



 
Finalità - il progetto desidera: 

  
1. promuovere la conoscenza del Museo e del patrimonio archeologico 

custodito, stimolando curiosità e interesse negli allievi, soprattutto in 
chi non lo conosce o lo conosce solo in parte; 

2. avvicinare ed educare gli allievi a una fruizione consapevole; 

3. sviluppare e consolidare il senso di appartenenza a una tradizione 
culturale comune; 

4. ƻŦŦǊƛǊŜ ǳƴΩƛƳƳŀƎƛƴŜ ƳƻŘŜǊƴŀ Ŝ ŀŎŎŀǘǘƛǾŀƴǘŜ ŘŜƭ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛƻ ƳǳǎŜŀƭŜΤ 

5. contribuire a generare possibili risorse economiche destinate alla 
valorizzazione sostenibile del patrimonio museale;  

6. ŎƻƴǎƻƭƛŘŀǊŜ ƭΩƛƳƳŀƎƛƴŜ Řƛ ŜŎŎŜƭƭŜƴȊŀ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ƛǘŀƭƛŀƴŀ ŀ ƭƛǾŜƭƭƻ 
nazionale ed internazionale; 

7. realizzare uno strumento che attragga un maggior numero di fruitori;  

8. favorire la valorizzazione e la diffusione su scala nazionale ed 
internazionale di prodotti artistici e culturali di qualità, contribuendo 
alla promozione del Made in Italy 



I materiali e i reperti selezionati per la 
reinterpretazione artistica 

Mosaico Orfeo Ariete 



I reperti selezionati per la reinterpretazione artistica 

Statua di Zeus da Solunto Statua di Zeus da Tindari 



I Reperti destinati alla reinterpretazione artistica 

Sarcofago da Pizzo Cannita particolare 
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Sarcofago da Pizzo Cannita 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Satiro versante Eracle e la cerva 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

«Plutone» statua cineraria Statuetta bronzea Reshef 



I materiali destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Pietra di Palermo recto Verso 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

 

 

 

 

Vaso di Polizzello VIII sec. 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Vaso a saliera da Valdesi  
Eneolitico iniziale - seconda metà V 
ς prima metà III millennio a.C. 



  I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Bronzetti da Castronovo 
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Bronzetti da Castronovo 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Selinunte. Metope del Tempio E 



Selinunte. Metope del Tempio E 



Metope da Selinunte 



Selinunte. Metope del Tempio E 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Ceramica medievale Vaso Alberello 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Piatto catalano con nodo di 
Salomone 

Ciotola con decorazione a lustro. 
Produzione di Valenza 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Catino con decorazione a 
pavoncelle. Produzione palermitana 

 

Catino con decorazione a pavoncelle. Produzione 
palermitana 
 



I Reperti destinati al disegno tecnico e alla 
reinterpretazione artistica 

Frammento di 
acquamanile 


